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Ces textes sont protégés par le droit d‘auteur. lls peuvent étre
utilisés dans le cadre de la propre activité professionnelle et
traités en fonction des propres besoins. Toute autre utilisation,
en particulier la commercialisation des présents documents, est
interdite.

Le contenu de la présente publication correspond a I‘état des
connaissances en ao(t 2012. Etat des adresses Internet aodt
2012. Les informations sont le fruit d'un travail approfondi; il est
toutefois conseillé aux lecteurs de s‘adresser a un professionnel
compétent avant de prendre une décision. L'éditeur responsable
ainsi que les auteurs déclinent toute responsabilité.

Remarque: dans cette publication, les notions pouvant présenter
une forme masculine et féminine sont utilisées indifferemment
sous 'une ou l'autre forme. Elles doivent donc étre considérées
comme équivalentes.

Marques et signes distinctifs

Les marques et signes distinctifs cités dans le présent manuel
sont destinés a en faciliter la lecture. La mention de ces marques
ou signes distinctifs ne signifie en aucun cas que I'éditeur ou les
auteurs entretiennent des relations d’affaires particuliéres avec
les entreprises citées.

Les marques et signes distinctifs sont propriété des titulaires res-
pectifs des droits.
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